
UN DIEZ 
EN INTERNET
ENTRE LOS 50 ‘BLOGS’ MÁS INFLUYENTES DE EUROPA, 16 SON DE ESPAÑA. 
Y LOS SITIOS CRECEN ALENTADOS POR LA BUENA SALUD DE LA ‘BLOGOSFERA’. ÉSTE 
ES UN RECORRIDO LLENO DE BITS POR PÁGINAS Y BITÁCORAS BRILLANTES.
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Internet siempre disponible. “Todo 
resulta más sencillo, incluso para 
encontrarle a un personaje un nom-
bre plausible”, revela. Su último 
libro tiene resonancias cibernéti-
cas hasta en el título, El blog del 
inquisidor, y uno de los casos (La 
reina sin espejo) de su popular pa-
reja de investigadores, Bevilacqua 
y Chamorro, se resuelve en buena 
medida gracias al Messenger. “Es 
cierto, navego desde hace 14 años. 
Por entonces buscaba por el ser-
vidor Altavista información sobre 
Kafka. Con el tiempo, hasta el pri-
mer contacto con la que hoy es mi 
mujer fue a través del correo elec-
trónico. Sólo me declaro objetor 
de las redes sociales. Me parecen 
sumideros de tiempo, y yo de eso 
tengo poco”.

Es divertido constatar la dife-
rente percepción de la Red que tie-
nen los que andan en torno a los 40, 
los “inmigrantes digitales”, fren-
te a la avalancha de veinteañeros 
que engrosan las filas de los “nati-
vos digitales”. Los primeros reme-
moran sus experiencias iniciáticas 
con una aureola casi mítica. “Fue 
en casa de una amiga periodista”, 
relata Carlos Cuadros, de 37 años, 
director general de la Academia de 
Cine. “Aquel trasto emitía unos pi-
tidos muy raros y no funcionaba ni 
de casualidad”. Edu, filólogo inglés 
e hispánico, de 45 años, anota “el 
vago recuerdo de unos buscadores 
en español que se llamaban Ozú e 

Hispavista. ¿O este último era un 
satélite?”. Y al guitarrista coruñés 
Richi Rozas no se le olvida la no-
che en que un diseñador gráfico 
argentino le puso a leer el Clarín, 
“que es como el BOE para aquella 
gente”. ¿Resultado? “De enlace a 
enlace, me quedé navegando toda 
la noche. Cuando hube recuperado 
la compostura, no pude por menos 
que invitarle a desayunar”.

Para los jovenzuelos, en cambio, 
Internet es una experiencia vital tan 
interiorizada como la televisión en 
color. “Mi primera ocasión frente al 
teclado fue para darme de alta en 
el Messenger, a los 14 años”, anota 
Sergio, un casi licenciado en Perio-
dismo y Comunicación Audiovisual 
que ahora anda por los 23. “Al ve-
rano siguiente descubrí lo que era 
el mono. No teníamos ordenador 
en la playa y yo me preguntaba: 
¿Con quién chateo ahora? ¿Con 
mi madre?”.

Estudiante de Empresariales, 
Javier, también de 23 años, no se 
anda por las ramas: “Mi primer día 
en Internet lo pasé bajando unas 
canciones”. Según el último infor-
me de la Federación Internacional 
de Productores Musicales (IFPI), 
divulgado esta misma semana, el 
81% de los internautas españoles 
con menos de 24 años comparte 
música a través de las redes P2P. 
A Iván, de 21 años, sólo le intere-
saban al principio los videojuegos, 
pero hoy es un internauta de libro. 
“Invierto entre cinco y ocho horas 
diarias, y alguna que otra noche en 
vela chateando con algún amigo. 
Internet permite cosas maravillo-
sas: hace poco compré una cámara 
digital 150 euros más barata de lo 
que costaba en la tienda. Y encima 
se liga bastante. Te cortas menos. 
Es más fácil romper el hielo”.

¿Puede la pantalla ayudar en la 
búsqueda de pareja o, cuando me-
nos, propiciar encuentros amato-
rios? En pocos temas la división de 

opiniones es tan acentuada entre 
los encuestados. “Pensarán lo que 
quieran de los jóvenes, pero yo pre-
fiero el cortejo tradicional”, exclama 
Rafa, de 23 años, casi indignado. 
“Supongo que resulta más fácil”, 
tercia David Martínez, de 22 años, 
alumno de Obras Públicas, “pero 
yo no lo practico: me desagrada 
no saber con quién estás hablando 
realmente”. “Ligar siempre fue algo 
extremadamente difícil, con ma-
quinitas o sin ellas”, abunda Car-
los Cuadros. Y el editor de poesía 
Héctor Castilla, de 37 años, se pone 
pícaro: “En efecto, ligar nunca re-
sultó tarea sencilla”. En las antípo-
das de estas opiniones se sitúa un 
empresario de 31 años que prefiere 
ser identificado con el sobrenombre 
de Kika. “Internet nos ha ayudado 
bastante a la descomunal salida del 
armario de los últimos años”, apun-
ta. Y María Poza, futura publicista, 
de 22 años, lo resume así: “Antes, 
cuando un chico te gustaba le in-
tentabas pedir el número de teléfo-
no. Ahora intercambias la dirección 
de Messenger y, si no lo consigues, 
siempre queda la esperanza de lo-
calizarlo por el nombre en el Face-
book o el Tuenti”.

El 74% de los internautas espa-
ñoles, según la compañía ComSco-
re, utiliza redes sociales. “Son todo 
ventajas”, exclama Eva Navarro. 
“No te dejas los euros en el móvil, 
puedes ver las fotos de los amigos 
y encima te diviertes. Porque tan-
to los juegos como los tests de Face-
book son la monda”. “A mí me pare-
ce el nuevo Gran Hermano”, recela 
el fotógrafo Cidoncha. “Si no me 
doy de baja es porque ahora está 
de moda borrarse y no me gusta 
seguir la corriente”, opina.

Mayor unanimidad obtiene la 
posibilidad de hacer compras por la 
Red, una opción que hace sólo dos 
años aún se contemplaba con rece-
lo. Todos los encuestados para este 
artículo, salvo uno, admitieron que 
compran a través de Internet, so-
bre todo entradas y viajes. “Compro 
hasta yo, que no acierto a entender 
cómo es posible que funcione esto. 
Dos días antes siempre llamo a los 
hoteles para que una voz humana 
me confirme que tienen mi reser-
va. Mi chica se ríe de mí”, confiesa 
el trabajador social Iván Arpa, de 
28 años.

La implantación arrolladora de 
portales como destinia.com, viajar.
com, muchoviaje.com o atrapalo.
com muestra por dónde va el futu-
ro. “Internet ha hecho transparen-
tes los mercados, y el usuario puede 
comparar distintas opciones”, re-
flexiona Alfredo Rivela, consejero 
delegado de otra de estas páginas, 
nomaders.com. Y agrega: “Como 
los precios son cada vez más seme-
jantes, el gran valor añadido será la 
asesoría, que es el papel tradicional 
que desarrollaba el agente de viajes, 
pero ahora en línea”.

¿Enamorados de Internet? 
“¡Claro!”, recapitula el comenta-
rista musical Tito Lesende, de 38 
años. “Hoy no tener conexión es 
como hace 15 años perderse en un 
páramo de Los Monegros. Yo veo 
menos la tele, hablo con más gente 
que antes, estoy más informado y 
he perdido vista, pero esto último se 
lo achaco a la edad”, agrega el mili-
tar Roberto R., de 44 años. 

El filólogo Edu no lo ve tan cla-
ro: “El tiempo que antes invertía 
en la calle ahora lo reparto entre 
reparaciones, reseteos y reforma-
teos del ordenador”. Y Zara Sie-
rra, programadora de la Fnac en 
Callao (Madrid), remacha: “Es im-
pagable no tener que hacer ni una 
cola más, ni estar obligada a lidiar 
con el funcionario de turno. Pero 
algunas noches, contestando des-
de casa correos de trabajo a horas 
intempestivas, intuyo que también 
existe una parte negativa”. 

AHORA, LAS 
PERSONAS SE 
LOCALIZAN EN LAS 
REDES SOCIALES
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MARÍA OVELAR

S
on sólo diez. Pero dan una 
buena idea de la consoli-
dación del Internet espa-
ñol. Una selección de sitios 

y blogs de España que han dado 
la campanada. Ya sea porque han 
merecido un premio en el último 
año, porque han sido comprados 
por una empresa o porque enca-
bezan las clasificaciones. Crite-
rios polémicos entre la blogosfera. 
“Es difícil comparar. Los ranking 
tienen algoritmos distintos. Sue-
len medir el número de enlaces a 
un blog y no tienen en cuenta un 
dato fundamental: el tráfico”, ra-
zona Julio Alonso, propietario de 
la red comercial Weblogs, SL (con 
37 bitácoras, la más importante 
de Europa).

Sea como sea, son sintomáti-
cos y componen un cuadro que 
no pinta nada mal. España lide-
ra la lista europea de los 50 blogs 
más influyentes (elaborada por el 
portal Wikio) con 16 bitácoras. 
Alonso asegura: “Se acabó la fase 
de euforia donde todo el mundo 
descubre lo maravilloso que es un 
blog, se abre uno y escribe: ‘Hola, 
mundo’. Hemos entrado en una 
fase de madurez donde existen 
otras herramientas como Tuen-
ti, Facebook o Twitter que sirven 
para decir ese ‘hola, mundo”. Esto 
ha permitido una mayor espe-
cialización y profesionalización. 
Uno de los sistemas a los que se 
refiere Alonso ha revolucionado 
el ciberespacio: Twitter permite 
comunicar desde casi cualquier 
plataforma (el móvil es muy co-
mún) lo que se está haciendo en 
ese momento. Todo condensado 
en 140 caracteres. 

¿Y qué hay de los sitios? “Los 
periódicos online, por ejemplo, 
han ido incorporando rasgos de 
la blogosfera y ya no tienen miedo 
a enlazar fuera, son mucho más 
participativos”, asegura Enrique 
Dans, profesor en el Instituto de 
Empresa de Madrid. Y las ideas de 
emprendedores tampoco faltan. 

1 UN TRIPLE
PELOTAZO 

Asegura Jorge Sierra que cuando 
viajan a Estados Unidos y suben 
al autobús de la prensa los tratan 
como estrellas. Nada sorprenden-
te. Este periodista de 30 años, Án-
gel Marín y Raúl Barrigón gestio-
nan Hoopshype.com, una pági-
na sobre la NBA muy respetada 
en EE UU. “La vendimos a Fan-
tasy Sports Venture [una red de 
webs deportivas con sede en Nueva 
York] por una cifra de siete dígi-
tos, es lo único que puedo revelar”, 
confía Sierra. Es decir, por entre 
uno y nueve millones de dólares 
(entre 600.000 y 3,5 millones de 
euros). La génesis de Hoopshype 
(nombre que proviene de hoops, 
sinónimo de baloncesto) no tiene 
desperdicio. “Mientras estudiaba 
periodismo, colaboraba en una web 
de baloncesto femenino; aquel si-
tio ganaba dinero. Pensé que una 
de baloncesto masculino ganaría 
más”. Barrigón y Martín, con los 
que trabajó en la puesta en marcha 
de la versión online de la revista 
Gigantes (que fracasó), le ayuda-
ron. Contrataron a colaboradores 
de EE UU. Y Hoopshype, nacida 
en 2002, empezó a subir. Entre-
vistas, artículos de opinión, vídeos, 
fichas de jugadores, propietarios, 
etcétera, todo en inglés y adminis-
trado desde Madrid por tres valli-
soletanos. Hoopshype.com

2 UN ‘GEEK’
EN JAPÓN 

Se siente más de Calpe, en la mis-
ma provincia, que de Alicante, 
aunque el país que le cautivó que-

da en otra galaxia. Héctor García, 
de 28 años, vive en Tokio desde 
hace más de cinco. Y su blog Ki-
rainet, lleno de curiosidades sobre 
Japón, ocupa desde entonces los 
primeros puestos de las listas (el 
séptimo, según la empresa Alian-
zo). Hace poco, García fundó la 
start-up [empresa emergente] 
Mirai, pero la crisis ha frenado el 
crecimiento de este negocio, cuyo 
fin es ayudar a empresas japone-
sas a adaptarse al comercio elec-
trónico. “No nos está yendo bien. 
Este año se ha ido la mayoría de 
los extranjeros. La industria fi-
nanciera se colapsa”, dice. Pero 
él ya ha publicado un libro, Un 
geek en Japón (Norma Editorial; 
por la tercera edición) y ha firma-
do un contrato para un segundo. 
www.kirainet.com 

3 EL ‘BLOG’ DE LOS 
FOGONES

Ferran Adrià acaba de entregarle 
un premio y Txaber Allué todavía 
no se lo cree. El Cocinero Fiel ha 
sido considerado el mejor video-
blog en el Salón Navarra Gour-
met. Allué es profesor de Gestión 
de Empresas en Tarragona y en la 
Universitat Oberta de Catalunya 
(online) y ama la cocina desde pe-
queño. Desde mayo de 2007 sube 
un vídeo semanal de entre dos y 
ocho minutos con una receta. “No 
tengo ni idea de cómo funciona 
una cocina profesional, pero es 
una afición, y como también me 
gustaba el vídeo, me animé. Un 
día, mi tío [autor del blog Desde 
Mi Cocina] me envío un vídeo de 
Robert Rodríguez [director de Sin 
City] con una receta de las que 
incluye en sus DVD. Ahí surgió”. 
Comparte con quien le sigue en 
el ciberespacio sus intentos (algu-
nos, fallidos) de preparar truchas 
a la navarra, pastel de chocolate o 
polenta. ¿El más famoso? “El pri-
mero, el de la tortilla de patatas”. 
http://elcocinerofiel.blogspot.com

4 CIBER-
CATÓDICOS 

La hecatombe económica arras-
tró la caída de Mobuzz TV, el vi-
deoblog nacido en 2004 en Es-
paña. Cinco de sus colaborado-
res unieron fuerzas y fundaron 
La Comuna TV. Martín Milone, 
de 39 años, es uno de ellos. “Te-
níamos mi estación de edición, 
mi cámara HD, guionistas y un 
webmaster y todo, así que deci-
dimos seguir disfrutando de los 
vídeos”. Desde el pasado enero 
–mes de su nacimiento– han su-
bido ocho programas (con títulos 
como El desamor en tiempos de 
Facebook) y diez minivídeos. Un 
proyecto por amor al arte, libre de 
anuncios, lleno de humor y noti-
cias sobre marketing viral, redes 
sociales o blogs. Y sus esfuerzos se 
han visto recompensados: gana-
ron un EuroBlog Award al mejor 
videoblog español el pasado abril. 
www.lacomuna.tv 

5 UNA RED SOCIAL
DE PURA CEPA 

Tuenti y sus cerca de 5,5 millones 
de abonados tejen el rostro ciber-
nético de una gran parte de la so-
ciedad. Ícaro Moyano, madrileño 
de 31 años, es el responsable de 
comunicación de una plataforma 
nacida en 2006 y que, según la 
leyenda, está habitada por ado-
lescentes. “Sólo entran mayores 
de 14 años y los menores de 18 
representan un tercio del total. 
El año pasado, Tuenti tenía 23 
años, éste tiene 24”, aclara Mo-
yano. Hay más chicas que chi-
cos, lo que, según Moyano, refle-
ja que Internet ya no es sólo cosa 

de hombres. Esta comunidad es 
imparable: si en enero de 2008 
acumulaba 2.000 millones de pá-
ginas vistas, el pasado febrero su-
maba 15.000 millones. Aunque 
Facebook acabó con su liderazgo 
ese mismo mes, según la consul-
tora ComScore. Pero se trata de 
un adelantamiento con truco: Fa-
cebook permite a los buscadores 
registrar su contenido, algo que 
Tuenti impide. Así, si una per-
sona busca el nombre de otra en 
Google es probable que entre los 
primeros resultados aparezca su 
cuenta en Facebook, por lo que el 
número de visitantes ocasionales 
es mayor. www.tuenti.com

6 EL PAPEL
EN RED 

Su lema es “Publica sin límites”. 
Bubok, con apenas un año de vida, 
suma unos 10.000 libros; la ma-
yoría, en castellano. Ángel María 
Herrera, director general y funda-
dor de Bubok, explica: “El autor 
tiene todo el control del proceso 
editorial. Él decide el precio: en 
eBook puede regalar su obra; en 
papel, el precio tiene un mínimo 
para cubrir costes de producción. 
Luego, por cada venta, el escri-
tor se lleva el 80%, y nosotros, 
el 20%”. 

Los beneficios de Bubok vie-
nen asimismo de servicios adicio-
nales (maquetación, edición, et-
cétera), pero no son obligatorios. 
Andreu Teixidor, un histórico de 
la edición (estuvo en Destino du-
rante diez años), se ha involucra-
do en el proyecto. A esta empresa 
de diez empleados le han llovido 
los premios: en el Startup de Bar-
celona, en los Plugg’s Start-Ups 
Rally, entre otros. “ Quizá el más 
importante es el que recibimos 
la semana pasada a la mejor web 
del año en los Premios de Inter-
net”. Bubok ha fallado su propio 
galardón. En mayo premiaron 
la novela de Juan Julián Merelo 
Lujoyglamour.net. “Queríamos 
demostrar que en este tipo de 
plataformas se descubren talen-
tos. Por eso escogimos un jurado 
muy bueno, compuesto por Rosa 
Regás, Lorenzo Silva y José Án-
gel Mañas”. El libro ganador se 
distribuye a través de Elpais.com. 
www.bubok.com 

7 LOS CACHIVACHES
DE GENBETA

Se abrió seis meses después de 
Xataka, perteneciente a la red es-
pañola de bitácoras comerciales 
Weblogs, SL, con la vocación de 
ser un blog de software. No tardó 
en adelantar a su hermano ma-
yor en las clasificaciones (prime-
ro entre los blogs en español, se-
gún Bitacoras.com). Genbeta no 
es un blog al uso, porque, como 
explica Salva Castro, de 29 años y 
uno de los ocho editores, vive de 
la publicidad. ¿Un condicionan-
te? “Para nada permite cobrar un 
sueldo por escribir sin preocupar-
se de los anuncios que se encar-
ga de atraer Weblogs”. No quie-
re dar cantidades, pero asegura 
que pagan bien y que hay quien 
(es el caso de Javier Penalva, co-
laborador habitual de Xataka, 
Applesfera y Genbeta, todos de 
Weblogs, SL) vive holgadamente. 
Tanto como para que el año pa-
sado unos hackers (piratas infor-
máticos) amenazaran con tumbar 
la web si Genbeta no pagaba un 
rescate. “Fue una represalia. Ha-
bíamos avisado contra servicios 
que ofrecían comunicar quién 
te había borrado de su lista de 
Messenger si dabas tu nombre 
y clave. Era un fraude para con-
seguir contraseñas”, comenta. El 
ataque les tumbó la web durante 
días. www.genbeta.com

8 UNA PORTADA
DE NOTICIAS 

Hablar del Internet español sig-
nifica citar a Ricardo Galli. Este 
activista de software libre y cien-
tífico de la computación fue uno 
de los primeros en intentar lle-
var Internet a Palma de Mallorca, 
donde reside. Fue pionero en abrir 
un blog y en sumarse a la cultura 
digital. Con su portal Menéame 
(creado en diciembre de 2005) 
aplicó los principios participati-
vos de la web 2.0. Se trata de un 
portal donde los internautas en-
vían y votan noticias del ciberes-
pacio. “Se reciben unas 1.000 al 
día; al final quedan unas 60”, ex-
plica este profesor en la Universi-
dad de Baleares. Un ejercicio de 
democracia que quedó demos-
trado a principios de mayo. Un 
internauta fue vetado, según él, 
injustamente, extremo que contó 
en su bitácora. Los usuarios se so-
lidarizaron y mandaron y votaron 
su noticia en Menéame. Al final 
del día era la noticia más votada. 
meneame.net 

9 LA ATRACCIÓN
TELEFÓNICA

La palma se la lleva Telefónica, 
que con su portal atrae a siete mi-
llones de visitas mensuales, según 
Nielsen (PageRank lo sitúa en el 
número 33 de los más populares 
en España). ¿Cómo ha logrado 
situarse tan alto la página de la 
empresa de telecomunicaciones 
española? “Creemos que una de 
las claves es que el departamen-
to de Internet es el mismo que el 
de comunicación y depende de 
la secretaría general técnica de 
la presidencia. Consideramos la 
Red un medio de comunicación 
con clientes, acciones y sociedad 
en general. Las claves de su éxito 
son dos: dar contenidos y saberse 
posicionar”, argumenta Marisa 
Navas, directora de comunica-
ción de Telefónica. “En nuestra 
página encuentras un montón de 
documentación. Imagina que un 
estudiante está rastreando Inter-
net en busca de información so-
bre responsabilidad corporativa. 
Seguramente acabe en nuestra 
página porque es fácil de navegar 
y hemos incluido información so-
bre el tema”. www.telefonica.es

10 PERIODISTAS
‘ONLINE’ 

Para muchos son los oscars de In-
ternet. El premio del jurado de la 
última edición de los BOBs, que 
entrega el ente público alemán 
Deutsche Welle, fue para 233gra-
dos.com, una bitácora nacida en 
junio de 2008 (también con pre-
mio de Bitacoras.com). “El nom-
bre corresponde a los 451 grados 
Farenheit, la temperatura a la que 
arde el papel. No es que quisiéra-
mos quemar nada, pero cuando 
nacimos la situación de la prensa 
tradicional no era precisamente 
buena”, apunta Vanessa Jiménez, 
directora y fundadora de este me-
dio digital. Noticias sobre redes 
sociales, marketing, diseño, entre 
otras cuestiones, con secciones fi-
jas como Entre bits (entrevistas a 
directores de medios digitales) o 
Emergentes (perfiles de empren-
dedores online) y columnas como 
la de Jeff Jarvis, reconocido perio-
dista de The Guardian y blogger 
(Buzzmachine). Con el nacimien-
to, hace poco más de un mes, de 
Lainformacion (www.lainforma-
cion.com), 233grados se ha con-
vertido en el blog de comunica-
ción de Lainformacion. Un sitio 
que ya ha fichado a bloggers como 
Antonio Martínez (Fogonazos) y 
a expertos como Chiqui Esteban, 
antiguo director de infografía del 
diario Público. 233grados.com

En los círculos, arriba, 
y de izquierda a 

derecha: los creadores 
de Hoopshype; Héctor 
García, de Kirainet; el 
portal de Telefónica y 

Ricardo Galli (izquierda) 
junto al diseñador de 

su sitio Menéame. 
Debajo, en el sentido 

de las agujas del reloj: 
el equipo del videoblog 

La Comuna TV; Vanessa 
Jiménez, directora de 

233grados; Ángel María 
Herrera, director general 
de Bubok; cachivaches 

en la mesa de uno 
de los editores de la 
bitácora tecnológica 

Genbeta; Txaber Allué, 
fundador del blog El 

Cocinero Fiel, e Ícaro 
Moyano, responsable de 
comunicación de Tuenti.

FERNANDO NEIRA

D
urante los próximos diez 
minutos, mientras usted 
le echa un vistazo a este 
reportaje, cerca de un mi-

llón y medio de españolitos andarán 
trasteando por la inabarcable mara-
ña de páginas de Internet. Muchos 
teclearán algún correo electrónico, 
otros leerán las noticias de medio 
mundo y más de los que imagina ju-
garán partidas de ajedrez con ami-
gos virtuales o rellenarán alguno de 
los tests más delirantes (“¿A qué 
dios griego te pareces?”, “¿qué co-
sas absurdas te gustan aunque tú 
no lo sepas?”, “¿qué frase de Belén 
Esteban eres?”) que acechan a los 
usuarios de Facebook.

Durante estos 600 segundos 
que se nos avecinan habrá tiem-
po para materializar unas 7.000 
descargas de canciones, la inmen-
sa mayoría con carácter gratuito 
(e irregular); algún vecino suyo 
aprovechará para ver vídeos de 
Obama, la cantante Miley Cyrus 
o la concursante televisiva Susan 
Boyle en YouTube, y unos cuan-
tos cientos de miles de entre los 
14 millones de usuarios inscritos 
en Messenger emprenderán una 
conversación con algún amigo, 
compañero o casi perfecto desco-
nocido. El mundo se mueve a mu-
cha velocidad desde que las distan-
cias se esfumaron a golpe de clic. Y 
casi todo ese proceso ha sido enor-
memente enriquecedor; aunque, 
como todo lo que sucede tan depri-
sa, siempre hay olvidos, desajustes 
y damnificados por el camino.

Una aclaración. Lo del millón y 
medio de españolitos es, en honor a 
la verdad, una estimación inexacta. 

La cifra real depende de la hora a la 
que usted se haya puesto a leer es-
tas líneas. Según el último Estudio 
General de Medios de 2008, un día 
cualquiera deambulan por el ciber -
espacio algo más de 12 millones de 
compatriotas, una cifra que se dis-
para hasta los 17,9 millones si nos 
referimos a los usuarios a lo largo 
del último mes. Es decir, el 47% de 
la población española mayor de 14 
años merece la consideración de 
internauta. Y eso sin contar a los 
preadolescentes (entre 8 y 13 años); 
sus señores padres saben de sobra 
que los chavalitos se manejan por 

la web con insultante soltura.
Allá por 1997, si hubiésemos re-

corrido todo el país preguntando 
quién se había conectado el día an-
terior, sólo habrían podido levan-
tar la mano 321.000 adelantados 
a su tiempo: menos del 1% del to-
tal. Han transcurrido apenas doce 
años, pero es como si viviéramos 
en un planeta distinto. O en otra 
dimensión.

La vida diaria nos ha dado un 
vuelco de unas dimensiones como 
jamás la humanidad había cono-
cido. Este periódico ha pregunta-
do a cerca de medio centenar de 
inter nautas de perfiles diferencia-
dos – populares o desconocidos, 
jóvenes o maduritos–, pero todos 
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Todos 
conectados 

con todos. La 
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coinciden en que su realidad coti-
diana difiere extraordinariamente 
de aquella a la que estaban acos-
tumbrados una década atrás. Escu-
chen a Elena Rodríguez, que a sus 
23 años está de Erasmus en Leip-
zig (Alemania). “El ordenador es 
el medio que me une al mundo en 
general, porque ni siquiera tengo 
televisión o radio en casa”, enfatiza. 
También al economista y sociólogo 
Rubén Gutiérrez, de 37 años, que 
apela al sentido del humor (“¡ya no 
hace falta ver Hospital Central!”); al 
fotógrafo Enrique Cidoncha, de 28 
años, incapaz de imaginarse ahora 
“el primer café sin estar trasteando 
por los diarios digitales”; a la ma-
drileña Isabel, de 25 años, que no 
habría conocido a sus compañe-
ros de snowboard de no ser por la 
Red, o a Sara da Blanca, de 28, que 
compagina vida académica y labo-
ral gracias a las nuevas tecnologías. 
“Trabajo en una oficina y estudio 
historia en la Complutense. Por la 
Red puedo comunicarme con los 
profesores y los compañeros, pre-
guntar dudas o remitir trabajos”.

Da lo mismo la ocupación: In-
ternet parece simplificar de forma 
sistemática nuestros quehaceres 
cotidianos. Que se lo pregunten al 
oboísta y tanguero Ezequiel Leza-
ma, de 45 años. “Los músicos nos 
hemos pasado media vida hacien-
do copias en casete y remitiéndo-
las por correo a programadores o 
festivales. Ahora, con un clic puedo 
mandar a China un MP3 con mi 
música o un vídeo de una actua-
ción. El ahorro en tiempo y dinero 
es enorme”.

Lorenzo Silva, de 42 años y uno 
de los novelistas más leídos del país, 
admite escribir con la conexión a 
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